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	[bookmark: _GoBack]ÜK5 / 276, Medien für Marketingaktion erstellen

	Institution
	ICT Berufsbildung Zentralschweiz


	Übersicht
	Erstellt auf der Basis von Vorgaben ein Konzept für ein Marketing-Projekt, welches ein Filmprojekt, ein passendes Printprodukt und für deren Präsentation eine Landingpage beinhaltet.


	Ergänzung
	Für einen Betrieb einen Film produzieren und ein zusätzliches, passendes Werbemittel (z.B. RollUp Display, Plakat, Flyer, Broschüre, Inserat, Werbebanner...) erstellen. 
CI/CD-Vorgaben müssen eingehalten werden.
Die Produkte, Projektunterlagen und Ideen werden am Ende auf einer Landingpage präsentiert.
Es ist eine Partnerarbeit (Empfehlung). Die Reihenfolge der Umsetzung der vorgegebenen Elemente muss eingehalten werden.


	Basis-Idee
	Es stehen 3 unterschiedliche Projektthemen zur Auswahl. Eines muss ausgewählt werden. Zu jedem Thema besteht ein einfaches CI/CD Manual, welches bei der Erstellung der verschiedenen Produkte zwingend beachtet werden muss.

Empfehlung: Die Themen werden 2 Wochen vor ÜK-Beginn abgegeben. Die Teilnehmer können ein 2er-Team bilden und zum gewählten Thema Ideen entwickeln, vorskizzieren, zeitlich vorplanen...

Mögliche Themen:
– Foodtruck, Take away
– Jugendradio
– Tag der offenen Tür
– Berufsmesse
– Jugendcafe in der Gemeinde


	Basismaterial und Hilfsmittel
	– CI/CD Basiselemente wie Schrift-, Farbvorgaben, Logo
– Vorlage für Marketingkonzept
– Vorlage für Konzeptarbeiten Film, Werbemittel und Landingpage



	
	

	TEIL 1
	Marketingkonzept

	Gewichtung
	10%

	Richtzeit (Empfehlung)
	0.5  Tag, Abgabe: 1. ÜK-Tag


	Element-Beschreibung
	Es muss vorab ein einfaches Marketingkonzept erstellt und abgegeben werden, bestehend aus der Ausgangslage, Umfeld- oder SWOT-Analyse (intern/extern). Die grobe Ausrichtung der Strategie muss nur umrissen (Innovationsführer, Kostenführer) und die Zielgruppe sowie die Kommunikationsziele müssen definiert werden.


	Umfang
	max. 5 Seiten

	Hilfsmittel
	Die Erstellung des Marketingkonzepts kann auf einer Vorlage basieren. 
Alle Lehrmittel Berufsschule


	Bewertung



Praxisbezug
	– Pünktliche Abgabe
– Vollständigkeit 
– Strategie erkennbar
– Zielgruppe und Kommunikationsziele definiert

Die Aufgaben dieses Elementes beziehen sich auf Aspekte, welche in den folgenden Elementen nicht bewertet werden.
Handlungskompetenz: c1.1, 1.6, 1.7, 1.8, 2.2, 3.1 bis 3.10, 4.1 bis 4.6 , 5.4


	

	

	TEIL 2
	Konzeptarbeiten für Film, Werbemittel und Landingpage

	Gewichtung
	30%

	Richtzeit (Empfehlung)
	1.0 Tag, Abgabe: 2. ÜK-Tag


	Element-Beschreibung
	Es sind alle Projekte zu planen und für alle Produkte Konzeptarbeiten auszuführen (Moodboard, Storyboard, Shootingboard, Shotlist, Materialliste, Schrift-, Farbkonzept, Ideenskizzen etc...)


	Umfang

Hilfsmittel
	Keine Vorgabe. Projekte müssen klar, verständlich aufgezeichnet, erklärt und an hand dieser sauber umgesetzt werden können.
Die Erstellung der Konzepte kann auf einer Vorlage basieren. 
Alle Lehrmittel Berufsschule


	Bewertung







Praxisbezug
	– Abgabepünktlichkeit
– Vollständigkeit gemäss Vorgaben, Materialliste 
– Inhaltliche Vollständigkeit
– Projekt-Idee
– Skizzen
– Zeitliche Planung
– Konzepte/Storyboard

Die Aufgaben dieses Elementes beziehen sich auf Aspekte, welche in den folgenden Elementen nicht bewertet werden.
Handlungskompetenz: 
a1.2, 1.4, 2.1
b1.1, 1.2,
 f1.1 bis 1.5, 2.1 bis 2.5, 3.1 bis 3.5, 4.1 bis 4.6


	
	

	TEIL 3
	Produkte; Film, Werbemittel, Landingpage

	Gewichtung
	60%

	Richtzeit (Empfehlung)
	3.0 Tage, Abgabe: 5. ÜK-Tag


	Element-Beschreibung
	Film; Länge: min. 60 Sek., max. 90 Sek.
Auflösung: Full HD 1920x1080
Container: .mp 4 .mov (.webm /.wmv weglassen,  
da schlechte compressionscontainer)
Codec: h.264
Audio: stereo, -0dB, AAC


	
	Werbemittel; Das Werbemittel darf frei gewählt werden, muss passend zum 
Filmprojekt gestaltet sein. Es muss den Inhalt des Filmes bewerben.
Basis bildet das zuvor entwickelte Marketingkonzept.
Das vorgegebene CI/CD sowie die nötigen Druckstandards müssen eingehalten werden.
Abgabe; Verpackte Erstellungsdaten, PDF des Endproduktes 


	
	Landingpage; Das gesamte Projekt wird auf einer Landingpage präsentiert. Das vorgegebene CI/CD muss eingehalten werden.

Es werden folgende Produkte eingebunden:
– Planung Filmprodukt inkl.
· – Moodboard für Film
· – Storyboard für Film
· – Shotlist
· – Endprodukt

– Planung Printrodukt inkl.
· – Ideenskizzen
· – Layoutskizzen
· – Endprodukt

– Planung Webprodukt inkl.
· – Ideenskizzen
· – Storyboard für Website

– Ev. Planung für zusätzliche Werbemittel



	Hilfsmittel

Bewertung









Praxisbezug
	Alle Lehrmittel Berufsschule, ÜK-Kurse.

– Abgabepünktlichkeit
– Einhaltung der Vorgaben/CI, CD
– Vollständigkeit gemäss Konzept/Skizzen 
– Technischer Aufbau
– Umsetzung der Printprodukt, Typografie etc.
– Umsetzung Film, Schnitttechnik etc.
– Funktionalität Landingpage etc.
– Einhaltung des geplanten “Look-and-feel“ 
– Idee, Kreativität

Handlungskompetenz: 
a2.2 bis 2.7, 3.1 bis 3.7, 4.1 bis 4.5
b2.2 bis 2.4, 3.1. bis 3.5, 4.1 bis 4.4
e2.1, 2.3, 2.5, 2.6, 2.7
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